
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PARTNERSHIP 
 
 
 
 
 
 

Contattaci 
www.facebook.com/mcviewproject 

www.youtube.com/channel/UC8N5 
teg9Mlz_xUMkXK-kchA 

www.mc-view.erasmus.site 

Finanziato dall'Unione europea. Le opinioni espresse appartengono, tuttavia, 
 al solo o ai soli autori e non riflettono necessariamente le opinioni dell'Unione  
europea o dell’Agenzia esecutiva europea per l’istruzione e la cultura (EACEA).  
Né l'Unione europea né l'EACEA possono esserne ritenute responsabili. 

                                                                                   PROGETTO NUMERO 2021-1-PL01-KA220-ADU-000033539 

http://www.facebook.com/mcviewproject
http://www.youtube.com/channel/UC8N5
http://www.mc-view.erasmus.site/


 

Il progetto MC-VIEW ha una piattaforma pubblica dove 

sono reperibili tutte le risorse: 

www.mc-view.erasmus.site/ 
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4 
Una pagina Facebook, con contenuti aggiornati 

5 sull'alfabetizzazione mediatica e la visione critica: 

www.facebook.com/mcviewproject  
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Un canale Youtube, con video sull'alfabetizzazione 

mediatica e critical viewing: 

www.youtube.com/channel/UC8N5teg9Mlz_xUMkXK-kchA 

https://mc-view.erasmus.site/
https://mc-view.erasmus.site/
https://mc-view.erasmus.site/
https://mc-view.erasmus.site/
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VISUAL  IDENTIFICATION  BECOMING A 

DISCOURSE OF THE VISUAL CRITICAL VISUAL 

IMPACT OF THE   
MANIPULATION   PERSON 
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UNDERSTANDING  ACCOUNTS  VISUAL MEDIA 

THE CONCEPTS   DELETE ACCOUNT   MESSAGES 
OF WORDS AND A VISUAL MEDIA 

MANIPULATION  IMAGES  MESSAGES 
AND VISUAL IL VOCABOLARIO ACCORDING TO THE 

MANIPULATION INTRUSO META FUNCTIONS 

KNOWLEDGE OF BE THE DEVIL'S  OF LANGUAGE 

SOCIAL MEDIA  ADVOCATE USE THE SYSTEMIC 
CREATING  MY MAP FOR APPROACH TO 
POWERFUL DIGITAL BALANCE  CRITICALLY 

CODES UNDERSTAND THE INTERPRET VISUAL 

GET ACQUAINTED  PROS AND CONS  MEDIA MESSAGES 
WITH THE OF VISUAL MEDIA DISTINGUISH THE 

CONCEPTS OF  MESSAGES FORMS OF VISUAL 
CRITICAL VIEWING EACH HIS OWN  MANIPULATION 
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Il percorso di apprendimento online prevede tre fasi: 

FASE 1: identificazione delle lacune in termini di 

conoscenze, che corrisponde a una serie di 

domande per valutare le competenze del discente 

nel momento in cui entra nella piattaforma online. 

FASE 2: preparazione e mappatura del profilo del 

discente, attraverso un processo automatizzato di 

intelligenza artificiale. 

FASE 3: assemblaggio e presentazione di un profilo 

formativo personalizzato, basato su una serie di 

action card che descrivono le attività pratiche che il 

discente dovrà svolgere in base alle esigenze 

emerse nella prima fase di profilazione. 
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240 persone appartenenti 
al gruppo target coinvolte 

 

+2000 stakeholder 
contattati 

 
+2500 

Diffusione totale sui 
social media 

240 Adulti impegnati 
nell'aggiornamento delle 

competenze 
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Capitolo 1 - Alfabetizzazione alla comunicazione mediatica 

1.1 Come utilizzare i mass media in modo assertivo e non passivo in 

caso di adulti con minori opportunità 

1.2 Alfabetizzazione alla comunicazione mediatica. Sapere 

distinguere le reazioni emotive da quelle ragionate ai contenuti della 

comunicazione di massa per agire di conseguenza 

 
Capitolo 2 - Critical viewing (Visione Critica) 

2.1 La visione critica. Comprendere il messaggio, leggere il contesto 

e ampliare la capacità di scoprire l'intento della comunicazione 

2.2 Visione critica. Consapevolezza della manipolazione visiva 

 
Capitolo 3 - CONSAPEVOLEZZA DIGITALE 

3.1 Consapevolezza digitale. Cosa sono le competenze digitali e 

perché ne abbiamo bisogno? Come si utilizzano le risorse e i 

contenuti digitali? 

3.2 Come creare risorse/contenuti digitali? Come usare 

consapevolmente i social media? 
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